ANKETA ZA DIGITALNU NOĆ MUZEJA 

Obzirom da je 2019. tema četrnaeste Noći muzeja bila posvećena digitalnoj budućnosti muzeja, može se reći  da je gotovo  anticipirana digitalna stvarnost, koja se događa 2020. godine  i dalje.. 

U tom smislu molimo kolege da odgovore na niže navedena pitanja, koja su tek dio pitanja,  koja su se nametnula kroz proteklo vrijeme od veljače pa dalje, kada je cijeli svijet stao zbog pandemije corona virusa. Grad Zagreb je 22. ožujka pogodio katastrofalan zemljotres u kojem je stradala i kulturna baština -  muzeji, sakralna baština, škole itd. 

Molimo odgovore kratko na niže navedena pitanja: 
Što je  muzejima činiti u uvjetima kriza? Koja je zadaća muzeja i muzejskih stručnjaka u kriznom funkcioniranju? 

_______________________________________________________________________

_______________________________________________________________________

Koji su kanali komunikacije? Tehnološka opremljenost za funkcioniranje na daljinu? Što je s publikom?

_______________________________________________________________________

_______________________________________________________________________

Koje su nove metode komuniciranja s javnostima realizirane preko digitalnih kanala komuniciranja i kojih?

_______________________________________________________________________

_______________________________________________________________________

Što je s misijom muzeja, da li se ona ostvaruje u uvjetima kriza  u užem i širem okruženju?

________________________________________________________________________ 

________________________________________________________________________

Da li je održivost muzeja moguća najvećim dijelom, ako je povezana s lokalnom zajednicom?

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

Koliko je Internet utjecao na promjene marketinških strategija i PR aktivnosti?  

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

Primjeri dobre prakse komuniciranja s javnostima u uvjetima lockdowna?

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

Da li i kako muzej može ostvarivati dodatne prihode prodajući  ulaznice i sadržaje putem digitalnih kanala? Koji su benefiti?

________________________________________________________________________

________________________________________________________________________

      -      Na koji način sudionici planiraju slati programe:

             a) putem zoom linka

             b) video linka

           c) fotografije 

          d) sažetak/tekst

          e) da li će program biti planiran po satima?

Organizatori će provesti Anketu sa svim dosadašnjim sudionicima Noći muzeja, kako bi dobili odgovore na pitanja,  koja su za ukupnu muzejsku zajednicu i najširu javnost, iznimno zanimljiva.  Molimo odgovore na Anketu dostaviti na : nocmuzeja@hrmud.hr do 23. prosinca 2020.g.
